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NOTICIAS AMAPA

JEAN-MICHEL DORTHAN CAUTIVÓ AL PÚBLICO
     CON SU PRESENTACIÓN

Anuncio según BOE nº 4 del 4 de enero de 2008,  de la Diputación
Foral de Bizkaia por el que se convoca concurso para la contratación
del "Diseño y comunicación de la imagen del Departamento de
Hacienda y Finanzas de la Diputacion Foral de Bizkaia para la
campaña de la declaración de la renta y patrimonio 2007".11/1/08.

Anuncio según BOE nº 312 del 29 de diciembre de 2007 del Fondo
de Regulación y Organización del Mercado de los Productos de la
Pesca y Cultivos Marinos (FROM) por el que se convoca concurso,
para contratar el "Diseño, montaje y desmontaje, mantenimiento y
transporte del pabellón del FROM en la feria European Seafood
Exposition a celebrar en Bruselas (Bélgica) los días 22 al 24 de abril
de 2008". 11/1/08.

Anuncio según BOE nº 312 del 29 de diciembre de 2007, del Fondo
de Regulación y Organización del Mercado de los Productos de la
Pesca y Cultivos Marinos (FROM) por el que se convoca concurso,
para contratar el el "Diseño, montaje y desmontaje, mantenimiento
y transporte del pabellón del FROM en el Salón Internacional de la
Alimentación "Alimentaria 2008" a celebrar en Barcelona  los días
10 al 14 de marzo de 2008". 11/1/08.

Anuncio según DOCE del 21 de diciembre de 2007, del Ayuntamiento
de Pamplona para la contratación de la publicidad de la citada
entidad. 11/1/08.

Anuncio según B.O. de Gipuzkoa, nº 248 del 21 de diciembre de
2007, por el que la Mancomunidad de San Marcos  (Gipuzkoa)
quiere llevar a cabo "La campaña de sensibilización para la prevención
y reducción de residuos en el ámbito de la Mancomunidad Municipal
de San Marcos". 11/1/08.

Invitación a la conferencia “La reputación corporativa y su valor en
las organizaciones” de la Universidad de San Jorge. 4/1/08.

NUEVOS SOCIOS
Queremos dar la bienvenida a un nuevo asociado: la empresa
Formas Comunicación.

Nota: Se ruega dejar el boletín para uso común de todos los miembros
de la empresa.

La sesión del Máster en Comunicación de Empresa y Publicidad
trató el antes y el después de la imagen de organizaciones y
celebridades.

El conferenciante Jean-Michel
Dorthan cautivó al público desde
su presentación, ilustrada con
variados ejemplos, hasta el
aderezo musical del que él mismo
es el vocalista, con el que cerró
la conferencia.

Dorthan, vive entre Paris y New
York, es diseñador y asesor de
comunicación e imagen de Ralph
Lauren, Estee Lauder, American
Express, Boeing, Prada, Dior,

Loewe,  Donna Karan, Vuitton, Gucci,  Moet et Chandon, Kenzo.

La conferencia que tuvo lugar el  21 de febrero en la Facultad de
Económicas y Empresariales de Zaragoza,  fue organizada por la
Asociación de Medios y Agencias de Publicidad de Aragón (AMAPA)
y el Departamento de Economía y Dirección de Empresas de la
Universidad de Zaragoza en
el marco del Máster en
Comunicación de Empresa
y Publicidad.

La sala se llenó para acoger
a los profesionales de las
empresas de publicidad
asociadas a  AMAPA y del
Club de empresas , así
como representantes de
administraciones y otras
entidades, profesores y
alumnos de la edición en
curso (sexta).

NOTICIAS DEL MÁSTER

Es la primera vez que Jean-Michel participa en un foro de estas
características. Su trabajo está dirigido a mejorar la imagen de
productos, servicios y de personalidades muy conocidas en el ámbito
empresarial y de la industria del cine, por ello, según explicó Lourdes
Buñuales,  en una entrañable presentación, se le conoce como “el
mejorador” , capaz de percibir cualquier tendencia, emocionar y
hacerlo perdurar, añadió, la Vicepresidenta de AMAPA.

PUBLICACIONES
DOCUMENTACIÓN

Comunicamos las últimas publicaciones que están a disposición de
nuestros asociados:

 • “Plan estratégico para la economía española. Análisis y
planteamiento desde CEOE”. Facilitado por la Federación Nacional
de Empresas de Publicidad. Madrid, 2008.

• “Código de conducta comercial del sector publicitario español”
Código donde por primera vez once organizaciones empresariales
de ámbito estatal, entre las que se encontraba representada AMAPA,
plasman los compromisos y reglas que deben regir las relaciones
comerciales entre los distintos agentes del sector publicitario.
Disponemos de formato en versión digital.

• Plan Nacional de Investigación Científica, Desarrollo e Innovación
Tecnologíca 2008-2011. Comisión Interministerial de Ciencia y
Tecnología. Diciembre 2007.

•  El último estudio del Observatorio AEA de la Publicidad de
Televisión, correspondiente al año 2007.
El informe destaca el incremento de todas las cadenas del tiempo
dedicado a publicidad respecto al año anterior. Está a disposición de
las empresas asociadas en formato digital.

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Jean-Michel Dorthan durante la conferencia.

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

De derecha a izquierda, Lourdes Buñuales,
Vicepresidenta de AMAPA, Ignacio Moniente,

Presidente de AMAPA y Ana Sa, Vocal de AMAPA.

AMAPA COLABORÓ EN LA CUMBRE SOBRE CRISIS
      EMPRESARIAL CELEBRADA EN NÁPOLES

Diálogos Hispano-Italianos sobre "Crisis empresarial" celebrado
en Nápoles el pasado mes de enero contó con la colaboración de
AMAPA.

La afinidad existente entre Zaragoza y Nápoles, unido a la iniciativa
del grupo investigador del Departamento de Derecho de la Empresa
de la Universidad de Zaragoza hizo posible la organización de este
congreso en el que también colaboró AMAPA, por tratarse de una
convención en la que la temática afectaba a todo el tejido empresarial.
Y es que la crisis empresarial en la disciplina española e italiana fue
el objeto de estudio.

El grupo de investigación del departamento de Derecho Mercantil
de la Universidad de Zaragoza agradeció la colaboración de AMAPA
en el citado evento.

El congreso cerró con notable éxito de participación a la espera de
preparar la nueva edición.

COMIENZAN LAS NEGOCIACIONES PARA EL
      CONVENIO COLECTIVO

La Disposición Transitoria primera del Convenio Colectivo para las
empresas de Publicidad contempla el compromiso adquirido por las
partes firmantes del mismo –Empresarial y Sindical–, de sustituir el
complemento de antigüedad por un plus de Convenio, o concepto
similar, a partir del 1 de enero de 2003.

La solución al compromiso se ha venido demorando hasta que las
partes han acordado iniciar un nuevo periodo de negociación,
tendente a encontrar una alternativa que desbloquee la actual
situación.

En la búsqueda de una alternativa viable, resulta primordial conocer
del modo más fiable posible cual es el coste empresarial en la
actualidad del complemento de antigüedad para las empresas
afectadas por nuestro Convenio. Para ello hicimos llegar a todos
los asociados de AMAPA cuestionario remitido por la FNEP, con 
el que se reflejará la casuística de antigüedades que existen en las
diferentes empresas, para aproximarnos lo máximo posible y de la
manera más fiable al dato del coste empresarial medio real.

Una vez cuantificado éste último, se podrá negociar con la parte
Sindical la sustitución del citado complemento de manera que sus
efectos sean neutros,  es decir, que ninguna de las partes salga
perjudicada con el cambio.

Esta acción cuenta con el previo conocimiento y aceptación de la
parte sindical, asegurando la máxima confidencialidad en la remisión
de estos datos. Esperamos que con estas medidas se continúe
avanzando en la mejora de toda la industria de la comunicación
publicitaria.

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Tras cuatro años de trabajos, los profesionales de la industria presentaron
el primer “Código de Conducta Comercial del Sector Publicitario Español”,
en él que se han puesto de acuerdo las once principales asociaciones
que desarrollan la actividad en la industria de la publicidad en España,
y que supone más del 2,0% del PIB nacional. Entre estas asociaciones,
se encuentra representada AMAPA.

El Código definitivo, fue presentado en rueda de prensa a la que asistió
Ignacio Moniente, Presidente de AMAPA, en el Museo Reina Sofía de
Madrid.

El documento referencia las pautas a seguir en las relaciones entre
anunciantes, agencias y medios. Para las personas que estén
interesadas, disponemos en AMAPA del Código en formato digital.

NOTICIAS PUBLICIDAD

CÓDIGO DE CONDUCTA COMERCIAL DE LA INDUSTRIA
      PUBLICITARIA

2007 ha sido un buen año para la inversión publicitaria, que se situó en
16.108 millones de euros, un 9,2% más que en 2006. Internet, fue el
medio que más creció (un 55,4%), aunque la televisión sigue siendo el
primer medio por volumen de negocio, con una inversión de 3.467
millones. Así, internet ha alcanzado un volumen de inversión publicitaria
de 482,4 millones de euros frente a los 310,4 millones del año 2006,
tal y como recoge el estudio de InfoAdex La inversión publicitaria en
España 2008.

El primer medio convencional  por volumen de negocio es Televisión,
que supone el 43,4% del total de los Medios Convencionales. El segundo
medio por cifra de inversión ha sido Diarios, con una participación del
23,7% del total de la inversión publicitaria en Medios Convencionales.
Revistas representa el 9% del total de los Medios Convencionales
analizados. Radio creció un 6,5%, colocándose en los 678,1 millones
de euros. El medio Exterior ocupa el 7,1% del volumen de la inversión
publicitaria Cine es el único medio convencional que decrece en inversión
publicitaria, que ha pasado de 40,6 millones en 2006 a los 38,4 millones
en 2007 (-5,3%).- Fuente.- El Publicista nº 182.- Marzo 2008.

LA INVERSIÓN EN INTERNET SE ACERCA A LOS
     500 MILLONES

El congreso reune a los principales agentes del sector: canales,
productoras de contenidos, proveedores técnicos y administraciones
públicas.

Lugar: Málaga
Fechas: 8-11 de abril de 2008
Más información: http://www.asodal.com

JORNADAS Y EVENTOS

 I  CONGRESO ESPAÑOL SOBRE TELEVISIÓN DIGITAL
       AUTONÓMICA Y LOCAL

Salón del Marketing Directo y de la Comunicación Online donde se
pueden conocer las últimas novedades del sector.

Lugar: París
Fechas: 1 al 3 de abril de 2008
Más información: :http://www.md-expo.com

MD EXPO 2008

Embarcadero, 2, Of. • 50009 Zaragoza
Teléfono 976 212 548

e-mail: correo@amaparagon.com
www.amaparagon.com



AMAPA con la firma del convenio junto a la SOCIEDAD DE
PREVENCIÓN FRATERNIDAD MUTRESPA (SPFM) pone a
disposición de sus asociados el servicio de asesoramiento para la
prevención de riesgos laborales.

Fraternidad Mutrespa cuenta con una amplia experiencia en
Prevención de Riesgos Laborales. Con la intención de seguir
ofreciendo un servicio de prevención de riesgos laborales eficaz y
de calidad, complementario de la cobertura de las prestaciones por
contingencias profesionales, ha creado la Sociedad de Prevención
Fraternidad Muprespa, S.L.U, que tiene autorización para desarrollar
la actividad de Servicio de Prevención Ajeno.

El Servicio de Prevención Ajeno de Fraternidad Muprespa prestará
en unas condiciones especiales y adaptadas a cada empresa de
AMAPA que lo solicite, asesoramiento en el diseño y la aplicación
coordinada de los planes y programas de actuación preventiva,
determinando las prioridades en la adopción de las medidas
preventivas, derivadas de las evaluaciones de riesgo y la vigilancia
de su eficacia.

 Algunas de las actividades técnicas que ofrece la entidad son
manuales de autoprotección, presencia de recurso preventivo, planes
de seguridad y salud, etc. Para obtener más información, ponerse
en contacto con AMAPA: Tel.: 976 212548.

AMAPA Y LA SOCIEDAD DE PREVENCIÓN
     FRATERNIDAD MUTRESPA PONEN EN MARCHA
     EL SERVICIO DE ASESORAMIENTO PARA
     PLANES PREVENTIVOS

¿Qué es lo que diferencia hoy a la comunicación publicitaria
de otras disciplinas?

 La comunicación entre los seres humanos es tan apasionante
como compleja y la comunicación publicitaria cae de lleno en esa
pasión, pero también en el territorio tan complicado de los deseos,
de las fantasías o de las emociones. Las personas se renuevan,
los sentimientos, menos. Ese es el dilema de la publicidad, conectar
con las personas de hoy que tienen los sentimientos de siempre.
Ese es el principal objeto de conocimiento de la investigación y esa
es la diferencia significativa de la comunicación publicitaria.

¿Cómo llegó su momento de desarrollar la faceta de guionista?

Justamente mi atracción por el cine y mi deseo de trabajar como
guionista, me llevó a salir de Zaragoza. No hubo otra razón. El cine
largo me condujo al cine publicitario y los spots a la creatividad en
la agencia de publicidad. Visto con la perspectiva de los años, ese
recorrido me parece absolutamente previsible.

Además también forma parte del Jurado de Autocontrol de la
Publicidad.

Una de las oportunidades más gratificante que me han proporcionado
estas dos profesiones –la universitaria y la publicitaria- es el poder
pertenecer a Autocontrol, la Asociación para la autorregulación de
la comunicación comercial, como vocal de una de las Secciones
del Jurado. Una experiencia impagable que me permite colaborar
en la labor preventiva de lograr una publicidad responsable.

Debido a su experiencia docente, conoce bien a los estudiantes
de comunicación publicitaria, ¿qué les transmite en sus clases
para que aseguren su futuro profesional?

Como decía, poder compartir las experiencias que te proporcionan
el trabajo universitario de investigación y de docencia –más de
treinta años de docencia, son cientos, miles de llegadas de ideas,
de enseñanzas- que, junto con la práctica publicitaria en la agencia,
me ha permitido aprender permanentemente lo que los estudiantes
de 20 años pensaban, sentían y vivían, junto con la evolución de
un mercado y de un mundo empresarial necesitado de la
comunicación y en continua expansión. Este doble punto de vista
te permite una mayor flexibilidad en la transmisión de los
conocimientos.

Es buen conocedor del mundo empresarial publicitario, ¿hacia
adónde cree que se dirige?

El mundo empresarial publicitario creo que se encuentra en un
momento crítico. No porque sea un mal momento, sino porque este
momento –como todos- es decisivo y creo que la empresa publicitaria
ha vivido muy bien, dejándose ir, aprovechándose de una coyuntura
económica, social y cultural que no volverá. Hoy, hay que decidir,
porque sino alguien decidirá por nosotros. De alguna manera hay
que reconvertir el trabajo publicitario y no veo muy claro que los
profesionales estén dispuestos a ello. No soy pesimista, al contrario.
Creo -y esta es una regla de oro de la creatividad- que es el
momento para sacar ventaja de un obstáculo. De hacer sorprendente
lo que es evidente. Al fin y al cabo, en eso consiste la creatividad
publicitaria.

Muchas gracias por su colaboración

TOMANDO CAFÉ CON...

Los alumnos organizaron un evento en la sede de las Cortes
de Aragón

 El evento organizado por los alumnos de la VI edición del Máster
en Comunicación de Empresa y Publicidad, fue una simulación
desarrollada en un marco institucional incomparable, el Palacio de
la Aljafería, sede de las Cortes de Aragón.  Conocieron de mano de
los expertos de protocolo de esta institución qué pasos tienen que
recorrer para realizar un evento de determinadas características.

La actividad práctica forma parte del programa del Máster en el que
están previstas otras sesiones que se desarrollarán en otros entornos,
como es el  empresarial, para ello el Máster cuenta con un importante
Club de Empresas.

Esta faceta del Estudio va dirigida a que el alumno conozca a los
profesionales de la comunicación empresarial en su propio entorno
y ámbito profesional en el que se desenvuelven diariamente.

Para obtener más información sobre el Máster en Comunicación de
Empresa y Publicidad, título propio de la Universidad de Zaragoza,
ponerse en contacto con AMAPA, a través del mail:
info@amaparagon.com o por teléfono: 976 212548.

asistencia técnica,  "Creación de una nueva identidad corporativa
del Ayuntamiento de Calatayud y la elaboración del manual de
identidad corporativa". 11/2/2008

Anuncio según Boletín Oficial de la Provincia de Huesca nº 27 del
8 de febrero de 2008 del Ayuntamiento de Fraga para el contrato
del  "Alquiler, montaje, desmontaje y mantenimiento de stands y
suministro de mobiliario en régimen de alquiler para la XX Edición
de Merco Equip".11/2/2008  

Anuncio según Boletín Oficial de la Provincia de Teruel  nº 25 del
6 de febrero de 2008 de La Diputación Provincial de Teruel  para
contratación del suministro de  "Reclamos publicitarios para la
Campaña 2008 Teruel al natural".11/2/2008   

Anuncio según expediente SP080012 de Correos, para la 
"Fabricación, distribución y colocación del material de la Campaña
Publicitaria 2008 en las oficinas de Correos". 11/2/2008    

Anuncio según expediente SP080011 de Correos, para contratación
de la adquisición de   "300.000 gorras personalizadas conjuntamente
con el logo de Correos y de EXPO-ZARAGOZA 2008".   11/2/2008.

Anuncio según boletín S26 de 7 de febrero de 2008 por el que la
Junta de Andalucía quiere para llevar a cabo "Consultoría y asistencia
técnica a la Dirección General de Fondos Europeos para la realización
de apoyo a las tareas de información, publicidad y comunicación,
así como en la mejora de los sistemas de gestión y control
relacionadas con los programas operativos cofinanciados con el
FEDER y el FSE en el ámbito de la Junta de Andalucía".11/2/2008

Anuncio según Boletín de Comunidades Europeas S27 de 8 de
febrero de 2008de la Concejalía de Turismo del Ayuntamiento de
Vigo para contratación del  "diseño y edición de material promocional".
11/2/2008.

Anuncio según Boletín de las Comunidades Europeas S27 del 8 de
febrero de 2008 por el que la entidad pública empresarial RED.ES
del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, convoca para la
adjudicación del contrato "Servicios de apoyo a la ejecución del
proyecto de desarrollo de los Servicios Públicos Digitales". 11/2/2008.

Anuncio según Boletín de la Junta de Andalucía nº 27 de 7 de
febrero de 2008 por el que la Consejería de Educación de la Junta
de Andalucía, convoca para contratar la"Edición y distribución de
la revista Andalucía Educativa". 11/2/2008.

Anuncio según Boletín de las Comunidades Europeas S21 del 6 de
febrero de 2008 por el que La Consejería de Obras Públicas y
Transporte de la Junta de Andalucía, convoca para  contratar la
"Conservación y mantenimiento de marquesinas de transporte de
viajeros”. 11/2/2008.

Anuncio según Boletín de las Comunidades Europeas S21 de 31
de enero de 2008 de Promotur Turismo Canarias, S.A.,  del Gobierno
de Canarias,  por el que convoca contrato para la realización y
ejecución material del "Pabellón promocional de Canarias en
determinadas    ferias durante el ejercicio 2008". 11/2/2008

Comunicado sobre el Curso de Experto en Protocolo de la Universidad
de San Jorge. 24/1/08.

Información sobre Rethink the Basis of Communication. Con motivo
del convenio suscrito entre AMAPA y la Asociación Empresarial,
todos los asociados de AMAPA disfrutan de las mismas ventajas
que los asociados de la Asociación Empresarial de Publicidad
(Gremi). 17/1/08.

Anuncio según BOE nº 307 del 24 de diciembre de 2007, de concurso
de la empresa pública "Pabellón Aragón 2008, Sociedad Anónima"
para contratar "Asistencia en comunicación para el Pabellón de
Aragón en la Exposición Internacional Zaragoza 2008". 11/1/08 .

Anuncio según BOE nº 9 del 19 de enero de 2008 del Ayuntamiento
de Madrid por el que se convoca el concurso para el contrato de la
"Conservación del mobiliario urbano de propiedad municipal del
Ayuntamiento de Madrid". 11/1/08.

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

RETHINK THE BASIS OF COMMUNICATION

En días pasados veníamos informando a nuestros asociados sobre
la tercera edición de Rethink the Basis of Communication organizada
por la Asociación Empresarial de Publicidad (antes Gremi),  celebrado
el 5 y 6 de marzo en Barcelona. El encuentro fue un gran éxito que
desplegó un programa de reconocidos ponentes de todo el mundo,
expertos en las últimas tendencias en marketing directo, nuevas
tecnologías aplicadas al sector y posicionamiento de marcas. 

Alguna de las conferenciantes destacadas fue la norteamericana
Mary Lou Quinlann, experta mundial en estrategias de marketing,
gran consumo y construcción de marcas y CEOE/fundadora de “Just
Ask a Woman” compañía que acerca a las empresas la óptica
femenina del consumo de masas.

 La Associació Empresarial de Publicitat con este acontecimiento
mostró una vez más con gran acierto, las últimas novedades y
tendencias en el mundo de la comunicación y del branding.

José Mª Ricarte es catedrático de Comunicación
Audiovisual y Publicidad en la Universidad Autónoma
de Barcelona, ha trabajado como guionista de cine 
profesional y director creativo de diversas agencias de
publicidad. Es especialista en creatividad publicitaria, en
pensamiento productivo y en gestión de la comunicación
persuasiva. Autor de “Creatividad y Comunicación

Persuasiva”, “Procesos y Técnicas Creativas Publicitarias”, “100
años de publicidad de Aspirina en España. 1899-1999”, entre otros.
Actualmente es catedrático emérito de la Universidad Autónoma de
Barcelona.

Mantiene una profunda relación con Zaragoza…

Aunque por cuestiones de trabajo me trasladé muy joven a Barcelona,
mantengo una constante y familiar relación con Zaragoza. En ella
pasé mi infancia, mi adolescencia y parte de mi juventud y esos
recuerdos ya son permanentes. Poder participar en un proyecto tan
próximo a mí como es el Máster en Comunicación de Empresa y
Publicidad de la Universidad de Zaragoza y de AMAPA es  un premio.

FORMACIÓN AMAPA

Alto nivel de participación es la de nuestros asociados en los cursos
que se han ofertado hasta la fecha. Algunos de los más solicitados
fueron el de relaciones públicas y organización de eventos, gestión
de proyectos editoriales, gestión del departamento de cuentas,
informática, idiomas y diseño gráfico. En cuanto esté publicado el
nuevo plan, lo comunicaremos a todos nuestros asociados.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

PLAN DE FORMACIÓN CONTINUA

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
NOTICIAS DEL MÁSTER

AGENDA DE ACTOS
Algunos de los actos protagonizados por AMAPA o a los que han
acompañado miembros de la Junta Directiva de AMAPA son los
siguientes:

• 6 de marzo. El Presidente de AMAPA, asiste al Rethink the Basis
of Communication organizado por  la Asociación Empresarial de
Publicidad (Gremi).

• 21 de febrero. Conferencia AMAPA: Antes y después de Jean-
Michel Dorthan. AMAPA y Universidad de Zaragoza.

• 15 de febrero. AMAPA colaboró en la organización del programa
que Radio Marca celebró en Zaragoza.

Destacamos algunas de las notificaciones internas enviadas a
los asociados sobre distintos temas que se han ido tratando:

Conferencia AMAPA: Antes y después de Jean-Michel Dorthan.
AMAPA y Universidad de Zaragoza. 14/2/08.

Cuestionario Convenio Colectivo de Publicidad. 29/2/2008.

Anuncio según BOA nº 16 del 8 de febrero de 2008 del Departamento
de Presidencia del Gobierno de Aragón, por el que se convoca
licitación de un contrato relativo al "Contenido y diseño de una
campaña institucional de publicidad". 11/2/2008.

Anuncio según BOA nº 16 del 8 de febrero de 2008 del Departamento
de Presidencia del Gobierno de Aragón, por el que se convoca
licitación de un contrato relativo a la realización de un  "Plan de
medios de una campaña institucional".11/2/2008.

Anuncio según BOA nº 16 del 8 de febrero de 2008 del Hospital
Universitario Miguel Servet por el que se convoca concurso para la
"Publicación y Distribución de la Revista Noticias Sector Zaragoza
II". 11/2/2008.

Anuncio según BOA nº 16 del 8 de febrero de 2008 del Ayuntamiento
de Calatayud, relativo a concurso de contrato de consultoría y

INFORMACIÓN CONTINUA
A NUESTROS ASOCIADOS

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .


