Anuncio segiin BOE n° 4 del 4 de enero de 2008, de la Diputacion
Foral de Bizkaia por el que se convoca concurso para la contratacion
del "Disefio y comunicacion de la imagen del Departamento de
Hacienda y Finanzas de la Diputacion Foral de Bizkaia para la
campafa de la declaracién de la renta y patrimonio 2007".11/1/08.

Anuncio segin BOE n° 312 del 29 de diciembre de 2007 del Fondo
de Regulacion y Organizacion del Mercado de los Productos de la
Pesca y Cultivos Marinos (FROM) por el que se convoca concurso,
para contratar el "Disefio, montaje y desmontaje, mantenimiento y
transporte del pabellén del FROM en la feria European Seafood
Exposition a celebrar en Bruselas (Bélgica) los dias 22 al 24 de abril
de 2008". 11/1/08.

Anuncio segiin BOE n° 312 del 29 de diciembre de 2007, del Fondo
de Regulacién y Organizacion del Mercado de los Productos de la
Pesca y Cultivos Marinos (FROM) por el que se convoca concurso,
para contratar el el "Disefio, montaje y desmontaje, mantenimiento
y transporte del pabellon del FROM en el Salén Internacional de la
Alimentacion "Alimentaria 2008" a celebrar en Barcelona los dias
10 al 14 de marzo de 2008". 11/1/08.

Anuncio segin DOCE del 21 de diciembre de 2007, del Ayuntamiento
de Pamplona para la contratacién de la publicidad de la citada
entidad. 11/1/08.

Anuncio segln B.O. de Gipuzkoa, n° 248 del 21 de diciembre de
2007, por el que la Mancomunidad de San Marcos (Gipuzkoa)
quiere llevar a cabo "La campafia de sensibilizacion para la prevencion
y reduccion de residuos en el @mbito de la Mancomunidad Municipal
de San Marcos". 11/1/08.

Invitacion a la conferencia “La reputacién corporativa y su valor en
las organizaciones” de la Universidad de San Jorge. 4/1/08.

JORNADAS Y EVENTOS

I CONGRESO ESPANOL SOBRE TELEVISION DIGITAL

AUTONOMICA Y LOCAL

El congreso reune a los principales agentes del sector: canales,
productoras de contenidos, proveedores técnicos y administraciones
publicas.

Lugar: Malaga
Fechas: 8-11 de abril de 2008
Mas informacién: http://www.asodal.com

MD EXPO 2008

Salon del Marketing Directo y de la Comunicacion Online donde se
pueden conocer las Ultimas novedades del sector.

Lugar: Paris
Fechas: 1 al 3 de abril de 2008
Mas informacién: :http://www.md-expo.com

AMMAPrP

asociacién de medios y agencias de publicidad de aragén

NOTICIAS PUBLICIDAD

CODIGO DE CONDUCTA COMERCIAL DE LA INDUSTRIA
PUBLICITARIA
Tras cuatro afios de trabajos, los profesionales de la industria presentaron
el primer “Codigo de Conducta Comercial del Sector Publicitario Espafiol”,
en él que se han puesto de acuerdo las once principales asociaciones
que desarrollan la actividad en la industria de la publicidad en Espafa,
y que supone mas del 2,0% del PIB nacional. Entre estas asociaciones,
se encuentra representada AMAPA.

El Cddigo definitivo, fue presentado en rueda de prensa a la que asistio
Ignacio Moniente, Presidente de AMAPA, en el Museo Reina Sofia de
Madrid.

El documento referencia las pautas a seguir en las relaciones entre
anunciantes, agencias y medios. Para las personas que estén
interesadas, disponemos en AMAPA del Cédigo en formato digital.

LA INVERSION EN INTERNET SE ACERCA A LOS
500 MILLONES

2007 ha sido un buen afio para la inversion publicitaria, que se situ6 en
16.108 millones de euros, un 9,2% mas que en 2006. Internet, fue el
medio que mas crecid (un 55,4%), aunque la television sigue siendo el
primer medio por volumen de negocio, con una inversion de 3.467
millones. Asi, internet ha alcanzado un volumen de inversion publicitaria
de 482,4 millones de euros frente a los 310,4 millones del afio 2006,
tal y como recoge el estudio de InfoAdex La inversion publicitaria en
Espafia 2008.

El primer medio convencional por volumen de negocio es Television,
que supone el 43,4% del total de los Medios Convencionales. El segundo
medio por cifra de inversion ha sido Diarios, con una participacion del
23,7% del total de la inversion publicitaria en Medios Convencionales.
Revistas representa el 9% del total de los Medios Convencionales
analizados. Radio creci6 un 6,5%, colocandose en los 678,1 millones
de euros. El medio Exterior ocupa el 7,1% del volumen de la inversion
publicitaria Cine es el Unico medio convencional que decrece en inversion
publicitaria, que ha pasado de 40,6 millones en 2006 a los 38,4 millones
en 2007 (-5,3%).- Fuente.- El Publicista n® 182.- Marzo 2008.

PUBLICACIONES

DOCUMENTACION

Comunicamos las Ultimas publicaciones que estan a disposicion de
nuestros asociados:

* “Plan estratégico para la economia espaiiola. Analisis y
planteamiento desde CEOE”. Facilitado por la Federacion Nacional
de Empresas de Publicidad. Madrid, 2008.

« “Cédigo de conducta comercial del sector publicitario espaiiol”
Cédigo donde por primera vez once organizaciones empresariales
de dmbito estatal, entre las que se encontraba representada AMAPA,
plasman los compromisos y reglas que deben regir las relaciones
comerciales entre los distintos agentes del sector publicitario.
Disponemos de formato en version digital.

« Plan Nacional de Investigacion Cientifica, Desarrollo e Innovacién
Tecnologica 2008-2011. Comision Interministerial de Ciencia y
Tecnologia. Diciembre 2007.

« EIl altimo estudio del Observatorio AEA de la Publicidad de
Television, correspondiente al afio 2007.
El informe destaca el incremento de todas las cadenas del tiempo
dedicado a publicidad respecto al afio anterior. Esta a disposicion de
las empresas asociadas en formato digital.
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NOTICIAS AMAPA

JEAN-MICHEL DORTHAN CAUTIVO AL PUBLICO
CON SU PRESENTACION

La sesion del Master en Comunicacion de Empresa y Publicidad
trato el antes y el después de la imagen de organizaciones y
celebridades.

Queremos dar la bienvenida a un nuevo asociado: la empresa
Formas Comunicacion.

Jean-Michel Dorthan durante la conferencia.

El conferenciante Jean-Michel
Dorthan cautivo al publico desde
su presentacion, ilustrada con
variados ejemplos, hasta el
aderezo musical del que él mismo
es el vocalista, con el que cerré
la conferencia.

Dorthan, vive entre Paris y New
York, es disefiador y asesor de
comunicacion e imagen de Ralph
Lauren, Estee Lauder, American

AMNMAara

asociacion de medios y agencias de publicidad de aragon

Embarcadero, 2, Of. « 50009 Zaragoza
Teléfono 976 212 548
e-mail: correo@amaparagon.com
www.amaparagon.com

Nota: Se ruega dejar el boletin para uso comun de todos los miembros
de la empresa.

Express, Boeing, Prada, Dior,
Loewe, Donna Karan, Vuitton, Gucci, Moet et Chandon, Kenzo.

La conferencia que tuvo lugar el 21 de febrero en la Facultad de
Econdmicas y Empresariales de Zaragoza, fue organizada por la
Asociacion de Medios y Agencias de Publicidad de Aragon (AMAPA)
y el Departamento de Economia y Direcciéon de Empresas de la
Universidad de Zaragoza en

el marco del Méaster en
Comunicacion de Empresa
y Publicidad.

La sala se llend para acoger
a los profesionales de las
empresas de publicidad
asociadas a AMAPA y del
Club de empresas , asi

como representantes de -
p De derecha a izquierda, Lourdes Bufiuales,

administraciones y otras Vicepresidenta de AMAPA, Ignacio Moniente,
entidades, p rofesores y Presidente de AMAPA y Ana Sa, Vocal de AMAPA.

alumnos de la edicién en
curso (sexta).

® 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o0

BOLETIN

INFORMATIVO

Marzo 2008

Es la primera vez que Jean-Michel participa en un foro de estas
caracteristicas. Su trabajo esta dirigido a mejorar la imagen de
productos, servicios y de personalidades muy conocidas en el ambito
empresarial y de la industria del cine, por ello, segun explicé Lourdes
Bufiuales, en una entrafiable presentacion, se le conoce como “el
mejorador” , capaz de percibir cualquier tendencia, emocionar y
hacerlo perdurar, afiadid, la Vicepresidenta de AMAPA.

AMAPA COLABORO EN LA CUMBRE SOBRE CRISIS

EMPRESARIAL CELEBRADA EN NAPOLES

Dialogos Hispano-Italianos sobre "Crisis empresarial" celebrado
en Néapoles el pasado mes de enero conté con la colaboracién de
AMAPA.

La afinidad existente entre Zaragoza y Napoles, unido a la iniciativa
del grupo investigador del Departamento de Derecho de la Empresa
de la Universidad de Zaragoza hizo posible la organizacién de este
congreso en el que también colaboré6 AMAPA, por tratarse de una
convencion en la que la tematica afectaba a todo el tejido empresarial.
Y es que la crisis empresarial en la disciplina espafiola e italiana fue
el objeto de estudio.

El grupo de investigacion del departamento de Derecho Mercantil
de la Universidad de Zaragoza agradecio la colaboracion de AMAPA
en el citado evento.

El congreso cerrd con notable éxito de participacion a la espera de
preparar la nueva edicion.

COMIENZAN LAS NEGOCIACIONES PARA EL

CONVENIO COLECTIVO

La Disposicién Transitoria primera del Convenio Colectivo para las
empresas de Publicidad contempla el compromiso adquirido por las
partes firmantes del mismo —Empresarial y Sindical—, de sustituir el
complemento de antigliedad por un plus de Convenio, 0 concepto
similar, a partir del 1 de enero de 2003.

La solucién al compromiso se ha venido demorando hasta que las
partes han acordado iniciar un nuevo periodo de negociacion,
tendente a encontrar una alternativa que desbloquee la actual
situacion.

En la bausqueda de una alternativa viable, resulta primordial conocer
del modo mas fiable posible cual es el coste empresarial en la
actualidad del complemento de antigliedad para las empresas
afectadas por nuestro Convenio. Para ello hicimos llegar a todos
los asociados de AMAPA cuestionario remitido por la FNEP, con
el que se reflejara la casuistica de antigliedades que existen en las
diferentes empresas, para aproximarnos lo maximo posible y de la
manera mas fiable al dato del coste empresarial medio real.

Una vez cuantificado éste Ultimo, se podra negociar con la parte
Sindical la sustitucion del citado complemento de manera que sus
efectos sean neutros, es decir, que ninguna de las partes salga
perjudicada con el cambio.

Esta accion cuenta con el previo conocimiento y aceptacion de la
parte sindical, asegurando la maxima confidencialidad en la remisién
de estos datos. Esperamos que con estas medidas se continte
avanzando en la mejora de toda la industria de la comunicacion
publicitaria.
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AMAPA Y LA SOCIEDAD DE PREVENCION

FRATERNIDAD MUTRESPA PONEN EN MARCHA

EL SERVICIO DE ASESORAMIENTO PARA

PLANES PREVENTIVOS
AMAPA con la firma del convenio junto a la SOCIEDAD DE
PREVENCION FRATERNIDAD MUTRESPA (SPFM) pone a
disposicion de sus asociados el servicio de asesoramiento para la
prevencion de riesgos laborales.

Fraternidad Mutrespa cuenta con una amplia experiencia en
Prevencion de Riesgos Laborales. Con la intencién de seguir
ofreciendo un servicio de prevencion de riesgos laborales eficaz y
de calidad, complementario de la cobertura de las prestaciones por
contingencias profesionales, ha creado la Sociedad de Prevencion
Fraternidad Muprespa, S.L.U, que tiene autorizacion para desarrollar
la actividad de Servicio de Prevencion Ajeno.

El Servicio de Prevencion Ajeno de Fraternidad Muprespa prestara
en unas condiciones especiales y adaptadas a cada empresa de
AMAPA que lo solicite, asesoramiento en el disefio y la aplicacion
coordinada de los planes y programas de actuacién preventiva,
determinando las prioridades en la adopcion de las medidas
preventivas, derivadas de las evaluaciones de riesgo y la vigilancia
de su eficacia.

Algunas de las actividades técnicas que ofrece la entidad son
manuales de autoproteccién, presencia de recurso preventivo, planes
de seguridad y salud, etc. Para obtener mas informacion, ponerse
en contacto con AMAPA: Tel.: 976 212548.

RETHINK THE BASIS OF COMMUNICATION

En dias pasados veniamos informando a nuestros asociados sobre
la tercera edicion de Rethink the Basis of Communication organizada
por la Asociacion Empresarial de Publicidad (antes Gremi), celebrado
el 5y 6 de marzo en Barcelona. El encuentro fue un gran éxito que
despleg6 un programa de reconocidos ponentes de todo el mundo,
expertos en las Gltimas tendencias en marketing directo, nuevas
tecnologias aplicadas al sector y posicionamiento de marcas.

Alguna de las conferenciantes destacadas fue la norteamericana
Mary Lou Quinlann, experta mundial en estrategias de marketing,
gran consumo y construccion de marcas y CEOE/fundadora de “Just
Ask a Woman” comparfiia que acerca a las empresas la 6ptica
femenina del consumo de masas.

La Associacié Empresarial de Publicitat con este acontecimiento
mostré una vez mas con gran acierto, las tltimas novedades y
tendencias en el mundo de la comunicacién y del branding.

TOMANDO CAFE CON...

José M? Ricarte es catedratico de Comunicacién
Audiovisual y Publicidad en la Universidad Autbnoma
de Barcelona, ha trabajado como guionista de cine
profesional y director creativo de diversas agencias de
publicidad. Es especialista en creatividad publicitaria, en
pensamiento productivo y en gestion de la comunicacién

persuasiva. Autor de “Creatividad y Comunicacion
Persuasiva”, “Procesos y Técnicas Creativas Publicitarias”, “100
afios de publicidad de Aspirina en Espafia. 1899-1999", entre otros.
Actualmente es catedratico emérito de la Universidad Auténoma de
Barcelona.

Mantiene una profunda relaciéon con Zaragoza...

Aunque por cuestiones de trabajo me trasladé muy joven a Barcelona,
mantengo una constante y familiar relacién con Zaragoza. En ella
pasé mi infancia, mi adolescencia y parte de mi juventud y esos
recuerdos ya son permanentes. Poder participar en un proyecto tan
préximo a mi como es el Master en Comunicacion de Empresa y
Publicidad de la Universidad de Zaragoza y de AMAPA es un premio.

¢Qué es lo que diferencia hoy a la comunicacion publicitaria
de otras disciplinas?

La comunicacién entre los seres humanos es tan apasionante
como compleja y la comunicacion publicitaria cae de lleno en esa
pasion, pero también en el territorio tan complicado de los deseos,
de las fantasias o de las emociones. Las personas se renuevan,
los sentimientos, menos. Ese es el dilema de la publicidad, conectar
con las personas de hoy que tienen los sentimientos de siempre.
Ese es el principal objeto de conocimiento de la investigacion y esa
es la diferencia significativa de la comunicacién publicitaria.

¢ Como llegé su momento de desarrollar la faceta de guionista?

Justamente mi atraccién por el cine y mi deseo de trabajar como
guionista, me llevé a salir de Zaragoza. No hubo otra razén. El cine
largo me condujo al cine publicitario y los spots a la creatividad en
la agencia de publicidad. Visto con la perspectiva de los afios, ese
recorrido me parece absolutamente previsible.

Ademas también forma parte del Jurado de Autocontrol de la
Publicidad.

Una de las oportunidades mas gratificante que me han proporcionado
estas dos profesiones —la universitaria y la publicitaria- es el poder
pertenecer a Autocontrol, la Asociacion para la autorregulacion de
la comunicacién comercial, como vocal de una de las Secciones
del Jurado. Una experiencia impagable que me permite colaborar
en la labor preventiva de lograr una publicidad responsable.

Debido a su experiencia docente, conoce bien a los estudiantes
de comunicacion publicitaria, ¢ qué les transmite en sus clases
para que aseguren su futuro profesional?

Como decia, poder compartir las experiencias que te proporcionan
el trabajo universitario de investigacién y de docencia —-mas de
treinta afios de docencia, son cientos, miles de llegadas de ideas,
de ensefianzas- que, junto con la practica publicitaria en la agencia,
me ha permitido aprender permanentemente lo que los estudiantes
de 20 afios pensaban, sentian y vivian, junto con la evolucién de
un mercado y de un mundo empresarial necesitado de la
comunicacién y en continua expansion. Este doble punto de vista
te permite una mayor flexibilidad en la transmision de los
conocimientos.

Es buen conocedor del mundo empresarial publicitario, ¢ hacia
adénde cree que se dirige?

El mundo empresarial publicitario creo que se encuentra en un
momento critico. No porque sea un mal momento, sino porque este
momento —como todos- es decisivo y creo que la empresa publicitaria
ha vivido muy bien, dejandose ir, aprovechandose de una coyuntura
economica, social y cultural que no volvera. Hoy, hay que decidir,
porque sino alguien decidira por nosotros. De alguna manera hay
que reconvertir el trabajo publicitario y no veo muy claro que los
profesionales estén dispuestos a ello. No soy pesimista, al contrario.
Creo -y esta es una regla de oro de la creatividad- que es el
momento para sacar ventaja de un obstaculo. De hacer sorprendente
lo que es evidente. Al fin y al cabo, en eso consiste la creatividad
publicitaria.

Muchas gracias por su colaboracion

NOTICIAS DEL MASTER

Los alumnos organizaron un evento en la sede de las Cortes
de Aragon

El evento organizado por los alumnos de la VI edicion del Master
en Comunicacién de Empresa y Publicidad, fue una simulacion
desarrollada en un marco institucional incomparable, el Palacio de
la Aljaferia, sede de las Cortes de Aragon. Conocieron de mano de
los expertos de protocolo de esta institucion qué pasos tienen que
recorrer para realizar un evento de determinadas caracteristicas.

La actividad practica forma parte del programa del Master en el que
estan previstas otras sesiones que se desarrollaran en otros entornos,
como es el empresarial, para ello el Master cuenta con un importante
Club de Empresas.

Esta faceta del Estudio va dirigida a que el alumno conozca a los
profesionales de la comunicacién empresarial en su propio entorno
y ambito profesional en el que se desenvuelven diariamente.

Para obtener mas informacion sobre el Master en Comunicacion de
Empresa y Publicidad, titulo propio de la Universidad de Zaragoza,
ponerse en contacto con AMAPA, a través del mail:
info@amaparagon.com o por teléfono: 976 212548.

AGENDA DE ACTOS

Algunos de los actos protagonizados por AMAPA o a los que han
acompafiado miembros de la Junta Directiva de AMAPA son los
siguientes:

* 6 de marzo. El Presidente de AMAPA, asiste al Rethink the Basis
of Communication organizado por la Asociacién Empresarial de
Publicidad (Gremi).

« 21 de febrero. Conferencia AMAPA: Antes y después de Jean-
Michel Dorthan. AMAPA y Universidad de Zaragoza.

« 15 de febrero. AMAPA colabor6 en la organizacion del programa
que Radio Marca celebré en Zaragoza.

FORMACION AMAPA

PLAN DE FORMACION CONTINUA

Alto nivel de participacion es la de nuestros asociados en los cursos
que se han ofertado hasta la fecha. Algunos de los mas solicitados
fueron el de relaciones publicas y organizacién de eventos, gestion
de proyectos editoriales, gestion del departamento de cuentas,
informatica, idiomas y disefio grafico. En cuanto esté publicado el
nuevo plan, lo comunicaremos a todos nuestros asociados.

INFORMACION CONTINUA

A NUESTROS ASOCIADOS

Destacamos algunas de las notificaciones internas enviadas a
los asociados sobre distintos temas que se han ido tratando:

Conferencia AMAPA: Antes y después de Jean-Michel Dorthan.
AMAPA y Universidad de Zaragoza. 14/2/08.

Cuestionario Convenio Colectivo de Publicidad. 29/2/2008.

Anuncio segin BOA n° 16 del 8 de febrero de 2008 del Departamento
de Presidencia del Gobierno de Aragdn, por el que se convoca
licitacion de un contrato relativo al "Contenido y disefio de una
campaha institucional de publicidad". 11/2/2008.

Anuncio segin BOA n° 16 del 8 de febrero de 2008 del Departamento
de Presidencia del Gobierno de Aragén, por el que se convoca
licitacién de un contrato relativo a la realizacion de un "Plan de
medios de una campafia institucional".11/2/2008.

Anuncio segun BOA n° 16 del 8 de febrero de 2008 del Hospital
Universitario Miguel Servet por el que se convoca concurso para la
"Publicacién y Distribucion de la Revista Noticias Sector Zaragoza
II". 11/2/2008.

Anuncio segin BOA n° 16 del 8 de febrero de 2008 del Ayuntamiento
de Calatayud, relativo a concurso de contrato de consultoria y

asistencia técnica, "Creacion de una nueva identidad corporativa
del Ayuntamiento de Calatayud y la elaboracién del manual de
identidad corporativa”. 11/2/2008

Anuncio segun Boletin Oficial de la Provincia de Huesca n° 27 del
8 de febrero de 2008 del Ayuntamiento de Fraga para el contrato
del "Alquiler, montaje, desmontaje y mantenimiento de stands y
suministro de mobiliario en régimen de alquiler para la XX Edicion
de Merco Equip".11/2/2008

Anuncio segun Boletin Oficial de la Provincia de Teruel n° 25 del
6 de febrero de 2008 de La Diputacion Provincial de Teruel para
contratacion del suministro de "Reclamos publicitarios para la
Campafia 2008 Teruel al natural".11/2/2008

Anuncio segun expediente SP080012 de Correos, para la
"Fabricacion, distribucion y colocacion del material de la Campafia
Publicitaria 2008 en las oficinas de Correos". 11/2/2008

Anuncio segin expediente SP080011 de Correos, para contratacion
de la adquisicion de "300.000 gorras personalizadas conjuntamente
con el logo de Correos y de EXPO-ZARAGOZA 2008". 11/2/2008.

Anuncio segun boletin S26 de 7 de febrero de 2008 por el que la
Junta de Andalucia quiere para llevar a cabo "Consultoria y asistencia
técnica a la Direccién General de Fondos Europeos para la realizacion
de apoyo a las tareas de informacion, publicidad y comunicacion,
asi como en la mejora de los sistemas de gestion y control
relacionadas con los programas operativos cofinanciados con el
FEDER y el FSE en el ambito de la Junta de Andalucia".11/2/2008

Anuncio segun Boletin de Comunidades Europeas S27 de 8 de
febrero de 2008de la Concejalia de Turismo del Ayuntamiento de
Vigo para contratacion del "disefio y edicion de material promocional”.
11/2/2008.

Anuncio segun Boletin de las Comunidades Europeas S27 del 8 de
febrero de 2008 por el que la entidad publica empresarial RED.ES
del Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, convoca para la
adjudicacion del contrato "Servicios de apoyo a la ejecucion del
proyecto de desarrollo de los Servicios Publicos Digitales". 11/2/2008.

Anuncio segun Boletin de la Junta de Andalucia n® 27 de 7 de
febrero de 2008 por el que la Consejeria de Educacion de la Junta
de Andalucia, convoca para contratar la"Edicion y distribucién de
la revista Andalucia Educativa". 11/2/2008.

Anuncio segun Boletin de las Comunidades Europeas S21 del 6 de
febrero de 2008 por el que La Consejeria de Obras Publicas y
Transporte de la Junta de Andalucia, convoca para contratar la
"Conservacion y mantenimiento de marquesinas de transporte de
viajeros”. 11/2/2008.

Anuncio segun Boletin de las Comunidades Europeas S21 de 31
de enero de 2008 de Promotur Turismo Canarias, S.A., del Gobierno
de Canarias, por el que convoca contrato para la realizacion y
ejecucion material del "Pabellén promocional de Canarias en
determinadas ferias durante el ejercicio 2008". 11/2/2008

Comunicado sobre el Curso de Experto en Protocolo de la Universidad
de San Jorge. 24/1/08.

Informacion sobre Rethink the Basis of Communication. Con motivo
del convenio suscrito entre AMAPA y la Asociacion Empresarial,
todos los asociados de AMAPA disfrutan de las mismas ventajas
que los asociados de la Asociacion Empresarial de Publicidad
(Gremi). 17/1/08.

Anuncio segin BOE n° 307 del 24 de diciembre de 2007, de concurso
de la empresa publica "Pabell6n Aragén 2008, Sociedad Anénima”
para contratar "Asistencia en comunicacién para el Pabellén de
Aragon en la Exposicion Internacional Zaragoza 2008". 11/1/08 .

Anuncio segiin BOE n° 9 del 19 de enero de 2008 del Ayuntamiento
de Madrid por el que se convoca el concurso para el contrato de la
"Conservacion del mobiliario urbano de propiedad municipal del
Ayuntamiento de Madrid". 11/1/08.




