Acto de firmas en el libro homenaje del 30 aniver-
sario de AMAPA

Todos ellos fueron los protagonistas, especialmente los asociados
de AMAPA y representantes del sector. Disfrutaron del programa
de actividades ofrecido por AMAPA para celebrar la ocasion.
Estamparon sus dedicatorias y firmas en el libro homenaje del treinta
aniversario.

‘.

Momento de la visita guiada en el pabellon de Aragon

Aperitivo

Finalmente el aperitivo que se sirvié en el Pabellén de Zaragoza,
amenizado por varios grupos musicales, permitio a los asistentes
conversar sobre el momento que atraviesa la profesion y el sector
de la industria publicitaria.

TR 30 aifnos de AMAPA
abellon

'"VERSARIO

Los treinta afios de AMAPA son parte de la historia de la industria
de la comunicacion publicitaria. Ahora comienza una trayectoria
en la que la experiencia de estos diez ultimos afios ha dejado una
huella imborrable en el estilo, direccion y saber hacer de la misma
y que sin duda, marcara el devenir de la siguiente etapa de la
Asociacion.

H OMENAJE A AMAPA EN LA ASAMBLEA GENERAL
DE LA FEDERACION NACIONAL DE EMPRESAS
DE PUBLICIDAD

El pasado 26 de junio en Madrid, tuvo
lugar la celebracion de la Asamblea
General y el acto del 30 aniversario de
la Federaciéon Nacional de Empresas de
Publicidad, en el que AMAPA fue
homenajeada con la entrega de una
placa conmemorativa. La placa la
recogio Ignacio Moniente, Presidente
de AMAPA y Vicepresidente de FNEP.

Angel del Pino entrega la placa a
Ignacio Moniente

El acto conté con la presencia
de Juan Jiménez de Aguilar,
vicepresidente primero de
CEOE, quien dirigié unas
palabras a los asistentes sobre
el tema de la economia y la
empresa.

Celebracion de la Asamblea General de la

—

Momento de la firma de algunos asociados en el libro de honor de AMAPA EN EL SALON DE EDUCAC'ON Y EMPLEO

los 30 afios de AMAPA

Visita guiada
en Expo

Ademas, los invitados
tuvieron la ocasion de
unirse a la visita guiada
organizada por AMAPA
para conocer el recinto
Expo y los pabellones mas
significativos, como el de
Aragon.

Durante el recorrido por el recinto Expo, los

asociados de AMAPA p on‘abgn un recuerdo Stand de AMAPA en la Feria de Educacion y Empleo
del 30 aniversario
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La subida creativa mas espectacular ha sido la de Japén, que del
puesto 8, obtenido en 2007, ha subido al 5. Otras entradas en el
top ten han sido la de India, directamente en el puesto 7, y Suecia,
en el puesto 10. Y la bajada mas acusada, la de Nueva Zelanda,
que del puesto 6 de 2007 ha bajado al puesto 9. - Fuente:
Marketingdirecto.com. Junio 2008

LA INVERSION PUBLICITARIA CAE UN 6,5% EN
EL PRIMER SEMESTRE

Infoadex ha hecho publicas sus estimaciones para la primera mitad
del ario en cuanto a inversion publicitaria y se confirma la recesion.
Unicamente crecen internet y canales tematicos.

La crisis en el sector publicitario es real, aunque se nota en unos
medios mas que en otros. En el primer semestre de 2008 la inversion
publicitaria en los medios convencionales ha experimentado un
decrecimiento del -6,5%, situandose en un volumen de 3.644,7
millones de euros, frente a los 3.898,5 millones que se registraron
en el mismo periodo del pasado ejercicio, segun datos aportados
por Infoadex.

Se separa de la ténica general el incremento experimentado por
Internet, que aumenta un 28,3% y llega a los 110,6 millones en el
primer semestre del afio. Los Canales Tematicos constituyen la
segunda excepcioén de la tendencia negativa general y crecen en
un porcentaje de 12,1%, con lo que se situan en el periodo enero-
junio de 2008 en una cifra de 30,9 millones.

Fuente: El publicista.com. Julio 2008.

SERVICIOS AMAPA

Recordamos a todos nuestros asociados algunos de los servicios
que ofrece la Asociacion.

REGISTRO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS

El funcionamiento de nuestro servicio de Registro de Campanfias,
sin coste adicional para asociados sirve para depositar las campafias
en la Asociacion, previo a la presentacién de la misma.

Se entrega en sobre cerrado y lacrado. El Secretario de AMAPA
extiende acta con fecha de entrada, nimero de registro con la firma
del Notario y del depositante. En caso de que apareciera una
campafa sospechosa de similitudes esenciales con la depositada,
se procederia a la apertura del sobre, al objeto de realizar la
comprobacion y sirviendo el sobre lacrado y sellado como elemento
probatorio depositado en su momento en la Asociacion, lo cual
adquiere un valor testimonial en caso de litigio.

A continuacion exponemos algunos ejemplos de tipos de registros
que se pueden contemplar: proyectos de comunicacion, campafias
publicitarias, anuncios publicitarios, musica publicitaria, frases
publicitarias, concursos publicos, linea grafica, logotipos, catalogos
corporativos, campafias promocionales en punto de venta,
promociones, sesiones y realizacion de spots, imagen corporativa,
mascotas, marcas, slogans, etc.

DESCUENTO PARA ASOCIADOS EN EL MASTER
OFICIAL EN MARKETING Y COMUNICACION
CORPORATIVA DE LA UNIVERSIDAD DE SAN
JORGE

Uno de los objetivos que siempre defiende AMAPA es el fomento
de la formacion y defensa de la profesionalidad dentro del ambito
publicitario.

En el cumplimiento de este objetivo, AMAPA firmé un convenio con
la Universidad San Jorge para colaborar en el Master Oficial en
Marketing y Comunicacion Corporativa.

AMAPA, establece en el abanico de oferta a sus socios este servicio
en el que por ser asociado de AMAPA se accede al Master con un
descuento del 25% del importe de la matricula.

El Master esta orientado a la gestién de marca y profundiza en la
comunicacion corporativa dentro de una vision estratégica de toda
la organizacion.

Para consultar objetivos y programa acompafiamos diptico
informativo y teléfono de contacto.

JORNADAS Y EVENTOS

Xl Congreso Espaiiol de Centros Comerciales

El Congreso de Centros Comerciales es el lugar donde intercambiar
ideas y hacer negocio con mas de 1.300 profesionales del sector
de los Centros Comerciales.

Lugar: Zaragoza
Fechas: 17-09-2008
Mas informacién: www.congreso-cccc.com

Promogift 2008

IFEMA trabaja ya en la cuarta edicion del Salén del Regalo
Promocional, Promogift 08. Una convocatoria que se ha afianzado
a lo largo de estos cuatro afios y que se complementa con
Exporeclam, la otra gran convocatoria en este ambito. El buen
momento por el que atraviesa el sector de regalo promocional y
publicitario justifica la existencia de dos certamenes, dirigidos a
preparar la campafa de Navidad y la de verano, respectivamente.

Lugar: Madrid
Fechas: 01-09-2008 a 03-09-2008
Mas informacién: www.ifema.es

Queremos dar la bienvenida a un nuevo asociado: la empresa
Creadores de Ocio.

PUBLICACIONES Y

DOCUMENTACION

Comunicamos las ultimas publicaciones que estan a disposicion
de nuestros asociados:

e "Informe sobre plan de publicidad y comunicacion institucional
2007-2008. Gobierno de Espafia”. En el informe se incluyen los
importes, adjudicatarios de los contratos y los planes de medios
correspondientes a las campafias institucionales llevadas a cabo
durante el afio 2007. Facilitado por la Federacion Nacional de
Empresas de Publicidad. Madrid, 2008.

e "Informe juridico. Nueva ley de contratos”. Desde el 30 de abril
esta en vigor la Ley 30/2007, de contratos del Sector Publico
(LCSP), seis meses después de su publicacion en el BOE de 31
de octubre de 2007. Esta norma deroga el anterior Texto Refundido
de la Ley de Contratos de las Administraciones Publicas -Real
Decreto Legislativo 2/2000, de 16 junio 2000-. En el informe se
expone una relacion de las principales novedades que incorpora
esta norma (LCSP), haciendo hincapié en el contrato de Servicios
por ser éste el que regula la prestacion de servicios publicitarios.
Departamento Juridico de la FNEP.

e "Informe fiscal. Modificacion del reglamento del IRPF”. Este
Real Decreto modifica el Reglamento del Impuesto sobre la Renta
de las Personas Fisicas (RIRPF), para adaptarlo a la nueva
deduccién en la cuota liquida del Impuesto de hasta 400 euros
aplicable a los contribuyentes que obtengan rendimientos del trabajo
o de actividades econémicas, introducido por el Real Decreto-ley
2/2008, de 21 de abril, de medidas de impulso a la actividad
econdémica. Departamento fiscal de la FNEP.

AMAPa

asociacion de medios y agencias de publicidad de aragon

Embarcadero, 2, Of. « 50009 Zaragoza
Teléfono 976 212 548
e-mail: correo@amaparagon.com
www.amaparagon.com

Nota: Se ruega dejar el boletin para uso comun de todos los miembros de la empresa



